ОТЧЕТ
ЗА СТЕПЕНТА НА ИЗПЪЛНЕНИЕ НА УТВЪРДЕНИТЕ ПОЛИТИКИ И ПРОГРАМИ НА ДЪРЖАВНАТА АГЕНЦИЯ ПО ТУРИЗЪМ  КЪМ 30.06.2009 ГОДИНА
ПРОГРАМА ”УСТОЙЧИВО РАЗВИТИЕ НА ТУРИЗМА”

Организационни структури, участващи в програмата

Държавна агенциая по туризъм (ДАТ) – 58 щ.бр.

Отговорност за изпълнение на програмата

Председател на ДАТ
І.  Отчет на основните параметри на бюджета
Приложение № 1 – Отчет на приходите по бюджета 
	ПРИХОДИ за периода от 01.01.2009г. до 30.06.2009 г. 
	Закон
	Уточнен план
	Отчет

	
	(в хил.лв.)
	(в хил.лв.)
	(в хил.лв.)

	Общо приходи:
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 

	Данъчни приходи
	 
	 
	 

	Неданъчни приходи
	1210
	1210
	719.6

	Приходи и доходи от собственост
	
	
	 

	Държавни такси
	1200
	1200
	719

	Глоби, санкции и наказателни лихви
	10
	10
	 

	Други
	 
	 
	0.6

	Помощи, дарения и други безвъзмездно получени суми
	 
	 
	 


Приложение № 2а – Отчет на разходите по политики и програми по бюджета 
	ОТЧЕТ НА РАЗХОДИТЕ за периода от 01.01.2009 г. до 30.06.2009 г.
	Закон
	Уточнен план
	Отчет

	
	(в хил.лв.)
	(в хил.лв.)
	(в хил.лв.)

	Общо разходи на ДАТ
	5933.7
	10433.7
	6214.3

	Политика „Устойчиво развитие на туризма”
	
	
	 

	   Програма 1 „Национална туристическа реклама”
	4086.7
	8576.7
	5366.1

	   Програма .......................
	
	
	 

	 
	 
	 
	 

	Политика ........................
	 
	 
	 

	   Програма ..........................
	 
	 
	 

	   Програма...........................
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 

	Други програми
	 
	 
	 

	   Програма ..........................
	 
	 
	 

	   Програма...........................
	 
	 
	 

	   Програма Администрация
	 1847
	 1847
	848.2


Приложение № 2б – Отчет на консолидираните разходи по бюджетните програми,
 представени в разбивка на ведомствени и администрирани
	ПРОГРАМИ  на ДАТ за   периода от 01.01.2009 г. до 30.06.2009 г.
	Общо консолидирани разходи, обхванати в програмния и ориентиран към резултатите бюджет
	Ведомствени разходи
	Администрирани разходи

	(в хил.лв.)
	
	
	Общо
	По бюджета на ПРБК
	По други бюджети, фондове и сметки

	Обща сума на разходите 
	6214.3
	6214.3
	 
	 
	 

	Политика „Устойчиво развитие на туризма”  
	 
	 
	 
	 
	 

	Програма  1 „Национална туристическа реклама”
	5366.1
	5366.1
	 
	 
	 

	Програма ...............
	 
	 
	 
	 
	 

	.............................
	 
	 
	 
	 
	 

	Политика ..................
	 
	 
	 
	 
	 

	Програма  ........
	 
	 
	 
	 
	 

	Програма  .........
	 
	 
	 
	 
	 

	  .................
	 
	 
	 
	 
	 

	Други програми
	 
	 
	 
	 
	 

	Програма  ........
	 
	 
	 
	 
	 

	Програма  .........
	 
	 
	 
	 
	 

	Програма Администрация
	848.2
	848.2
	 
	 
	 


Приложение № 3 – Източници на финансиране на консолидираните разходи
	Източници на финансиране на консолидираните разходи, обхванати в програмния и ориентиран към резултатите бюджет за периода от 01.01.2009 г. до 30.06.2009 г.
	Закон
	Уточнен план
	Отчет

	
	(в хил.лв.)
	(в хил.лв.)
	(в хил.лв.)

	Общо разходи:
	5933.7
	10433.7 
	 6214.3

	Общо финансиране на разходите:
	5933.7
	10433.7
	6214.3

	Собствени приходи
	1 210
	1210
	719.6

	Субсидия от републиканския бюджет
	4723.7
	9223.7
	5494.7

	Целеви субсидии
	 
	 
	 

	Фондове на ЕС
	 
	 
	 

	Съфинансиране от НФ
	 
	 
	 

	Други програми на ЕС, вкл. националното съфинансиране
	 
	 
	 

	Заеми 
	 
	 
	 

	Безвъзмездни помощи
	 
	 
	 


ІІ. Политика „Устойчиво развитие на туризма”
Основен приоритет в дейността на Държавна агенция по туризъм и през 2009 г. е провеждането на държавната политика за устойчиво развитие в областта на туризма, следване на световните тенденции за развитие на туризма и представяне на България като атрактивна целогодишна туристическа дестинация.
· Организиране, провеждане и участие в Информационна среща на Държавната агенция по туризъм с представители на медии и туристически бранш за представяне на напредъка по разработване на проект на Програма за развитие на екотуризъм в Република България 2009-2013 г. и План за действие и проект на Програма за развитие на селски туризъм в Република България 2009-2013 г. и План за действие, 13.02.2009 г.;
· Техническа организация и участие в заседание на Националния съвет по туризъм за разглеждане на предложения и включването им  в Антикризисен план, които да бъде представен за обсъждане на заседание на Държавно-обществено консултативна комисия по въпросите на туризма, 23.02.2009 г.;
· Техническа организация и участие в заседание на Държавно-обществено консултативна комисия по въпросите на туризма, свикано по инициатива на представители на туристически бранш (членове на комисията) за обсъждане на конкретни мерки, които да подпомогнат българската туристическа индустрия в условията на световна финансова криза, 30 март 2009 г.;
· На 2 април 2009 г. Министерският съвет одобри разработеният от ДАТ проект на Национална стратегия за устойчиво развитие на туризма в Република България 2009-2013 год., в чието разработване и в процеса на съгласуване активно участие взеха служители на ДАТ от отдел „Нормативна основа на туристическите дейности”, дирекция „Туристическа политика”;
· Продължаване дейността по окончателно изготвяне на Програма за развитие на екотуризъм в Република България 2009-2013 г. и План за действие и проект на Програма за развитие на селски туризъм в Република България 2009-2013 г. и План за действие;
· Продължаване дейността по актуализиране и усъвършенстване на Концепцията за туристическо райониране на страната.
За осъществяване на своята дейност, постигане на целите и задачите залегнали в програма „ Устойчиво развитие на туризма” , също така и за популяризиране на България като туристическа дестинация, увеличаване на броя на чуждестранните туристи и приходите от тях допринесе и членството на Държавна агенция по туризъм в следните международни организации:

- Световна организация по туризъм при ООН

- Европейска комисия по туризъм

- Централно европейска инициатива

- Организация на страните от черноморското икономическо сътрудничество.

Пълноправното членство на България в Европейския съюз има благоприятен ефект както върху двустранното, така и върху многостранно сътрудничество в областта на туризма. 
Двустранно сътрудничество
Служителите от отдела подпомагат участието на представители на ДАТ, както и участват в подготовката, организирането и провеждането на следните дейности и прояви: 
· Участие в работата на смесените Mеждуправителствени комисии за научно-техническо и търговско-икономическо сътрудничество с Куба, Русия, подготовка с Монголия;
· През първото полугодие на 2009 г. са подписани Договори за сътрудничество в областта на туризма с Куба, Литва, Сан Марино; 
· През м. май 2009 г. Държавна агенция по туризъм беше домакин на Четвъртото заседание на Работната група по туризъм между България и Русия, която се проведе във Варна;

· Осъществени дейности по привличане на инвестиции и за реализиране на проекти за развитие на туризма на национално, регионално и местно равнище като съдейства за привличане на чуждестранни фирми в изпълнение на регионални и местни проекти в областта на туризма и представяне на страната ни като целогодишна туристическа дестинация в Унгария, Финландия, Палма де Майорка;
· В процес на обсъждане е договорно-правната база с Индонезия, Тайланд, Италия, както план за действие с Кипър, Сирия, Беларус, Русия, Узбекистан;

 Многостранно сътрудничество
Служителите от отдела подпомагат участието на представители на ДАТ, както и участват в подготовката, организирането и провеждането на следните дейности и прояви: 
· Участвие на България, представлявана от г-жа Анелия Крушкова – председател на ДАТ в качеството й на зам.председател на 49-та среща на Регионална Група «Европа» към Световната Организация по Туризъм към ООН, която се проведе  през м.април 2009 г. в Азербайджан. Като лектор по програмата за работа на групата за периода 2009-2011 бе зам.председателят на Програмния Комитет г-н Станислав Новаков – зам.председател на ДАТ;
· Участие на България в смесеното заседание на Програмния Комитет и Комисията по бюджет към СОТ на ООН;
· Участие на ДАТ като член на Консултативния Комитет по въпросите на туризма към ЕК с подготвени материали по съответния дневен ред на заседанията; 
· Активно съдействие за привличането на повече международни мероприятия в България с цел популяризирането на страната ни като атрактивна туристическа дестинация, т.н. избиране на София за домакин на 51-та среща на Комисията за Европа към Световната Организация по Туризъм към ООН;
· Държавна агенция по туризъм представя България активно в работата на Организацията за Черноморско икономическо сътрудничество (ОЧИС) и по-специално в работата на Работна група «Туризъм», като участва в инициативите на ОЧИС и в регулярните срещи на групата. Изготвено е предложение за програма в областта на туризма, която ще представлява неразделна част от програмата на българското председателство на организацията;

· В рамките на Централно-Европейската Инициатива тече процедура по съгласуване на програмата за действие за периода 2009-2011;

Приложение № 4 – Отчет на показателите за полза/ефект
	Политика „Устойчиво развитие на туризма”
	Мерна единица 
	План
	Отчет към 31.05.2009 г.

	Показатели за полза/ефект
	
	
	

	1а. Повишаване на приходите от международен туризъм в текущата сметка на платежния баланс в резултат на повишаване на качеството на предоставяните услуги в туризма и въвеждане на нови туристически продукти

	Показателите на туризма в текущата сметка на платежния баланс в проценти
	+ 5%
	+ 4.6%

	1б. Повишаване на приходите от международен туризъм в текущата сметка на платежния баланс в резултат на повишаване на качеството на предоставяните услуги в туризма и въвеждане на нови туристически продукти
	Милиона евро
	558.6
	556.3


Забележка: Отчетените данни са за периода 01.01.2009 г. – 31.05.2009 г. спрямо същия период на 2007 г. Информация по отношение на показателя се получава от  Националния статистически институт. За м. юни НСИ не е предоставил данни към датата на подаване на отчета.

ІІІ. Програма 1 – „Национална туристическа реклама”
Предоставени по праграмата продукти/услуги

В изпълнение на Годишната програма за национална туристическа реклама за 2009 г. и залегналите в нея цели, свързани с популяризирането на България като атрактивна туристическа дестинация на международните и вътрешния пазари, както и с ефективното финансиране на дейностите ни по:   

· разширяване на позициите на основни целеви пазари - Германия, Великобритания, Франция, Бенелюкс, Скандинавски страни; Израел

· възвръщане на пазарни позиции на традиционни целеви пазари - Русия, Украйна, страните от Централна и Източна Европа, Балкански страни;

· повишаване равнището на информираност за България, като акцентът се поставя върху архитектурно-историческото наследство на България на отвъдокеанските пазари - САЩ, Канада, Япония, Корея,  

· активен маркетинг за  утвърждаване на България като целогодишна туристическа дестинация; чрез предлагане на планински, конгресен, културен и балнеотуризъм 

· Организиране на посещения на авторитетни журналисти и снимачни екипи от целевите пазари за повишаване информираността за страната като атрактивна туристическа дестинация;
· Осъществяване на рекламна кампания в печатни и телевизионни медии на основни пазари за запазване позициите на България и насърчаване записванията за страната. 
дирекция „Маркетинг, реклама и информация” е осъществила следните дейности за периода 01 януари – 30 юни 2009 г.:

1. Участия на международни туристически изложения.


Водещите послания, на които бе подчинено представянето на България на международни туристически изложения през 2009 г. беше „България – Природата ви приветства!”.

Целта на българските участия бе страната ни да бъде представена както като страна с древна култура и запазена природа, така и като модерна и динамична туристическа дестинация, предлагаща  качествен продукт на разумни цени, незабравими преживявания, много усмивки и гостоприемство.

Целева аудитория: крайни клиенти, масмедии, туроператори, хотелиери и други професионалисти в бранша 

Съгласно Годишната програма за национална туристическа реклама за 2009 г. за периода 1 януари – 30 юни 2009 г. Държавна агенция по туризъм е организирала 30 участия в международни туристически изложения и борси. Акцент в тези участия бяха представянията на България с национален щанд в Берлин, Москва и Киев. Те бяха допълнени от още 26 участия с информационни щандове в туристически изложения. За първи път беше организирано участието на България с рекламен щанд на специализираната борса за голф Seul International Golf & Resort  в Сеул, Корея и отново организирано официалното участие на страната на BIT – Милано.
( Представяне на дестинация България с национален щанд

	Международно туристическо изложение
	Период на провеждане
	Площ /кв.м/
	Участие

	ITB - Берлин Германия
	11-15.03.2009


	429 
	37 туристически фирми и организации бяха съ-изложители. Анимационна програма: изработка на мартеници, представяне на традиционни празници; изпълнения на фолклорни танци от група НУФИ - с.Широка лъка. На винен бар беше представена селекция от качествени вина.

	INTOURMARKET – Москва, Русия    

	21. – 24.03.2009
	702 
	15 туристически фирми и организации бяха съ-изложители на щанда. Пресконференция на тема: Природата Ви приветства!

Представяне на иконописна техника, традиционни български танци и СПА демонстрации.

	МIТТ – Москва, Русия

	18. – 21.03.2009
	512 
	35 туристически фирми и организации бяха съ.изложители. Анимационна програма:

представяне на иконописна техника, традиционни български танци и СПА демонстрации. Съпътстваща реклама: рекламни стикери на пода в различни изложбени павилиони общо 20 бр. Тема на представянето: Природата Ви приветства!

	 UITT – Киев, Украйна
	25-27.03.2009
	297
	брой изложители на щанда - 26, анимационна програма  - изпълнения на фолклорни танци, коктейл в посолството




( Представяне на дестинация България с информационен щанд
	Международно туристическо изложение


	Период на провеждане
	Площ /кв.м/
	Участие

	Reiseliv – Осло, Норвегия


	08-11.01.2009
	30
	Участие за трети път, 3 фирми съ-изложители. Тема на представянето: Природата ви приветства. Разпространение на рекламни материали, излъчване на филми за България

	Vaкantie – Утрехт, Холандия

	13-18.01.2009
	60
	4 съизложители, разпространение на рекламни материали, излъчване на филми за България

	FERIEN – Виена, Австрия

	15 -18.01.2009
	45
	4 съизложители, разпространение на рекламни материали, излъчване на филми за България

	MATKA – Хелзинки, Финландия

	15-18.01.2009
	42
	3 организации и фирми съ-изложители, разпространение на рекламни материали, излъчване на филми за България

	CMT – Щутгарт, Германия

	17 – 25.01.2009 
	60
	1 фирма съ-изложител, разпространение на рекламни материали, излъчване на филми за България

	SLOVAKIATOUR -Братислава, Словакия
	22-25.01.2009
	30
	2 фирми съ-изложители, разпространение на рекламни материали, излъчване на филми за България 

	Thermalies – Париж, Франция

	22-25.01.2008
	40
	Участие за втори път на най-голямото специализрано изложение за спа и балнеолечение, 1 фирма съ-изложител, разпространение на рекламни материали, презентация, излъчване на филми за България 

	Holiday World Show – Дъблин, Ирландия


	23 - 25.01.2009
	24
	информационен щанд, 1 съизложител, разпространение на рекламни материали, излъчване на филми за България, томбола с награди сувенири

	FITUR- Мадрид, Испания


	28.01. - 01.02.2009
	120
	8 туристически фирми съ-изложители. Анимационна програма - дегустация на вина, представяне на традиционен занаят с участие на аниматор, говорещ испански език и традиционни български танци.

	Destinations – Лондон, Великобритания


	05 - 08.02.2009
	25
	1 фирма съ-изложител. Анимационна програма -презентации на български вина и специалитети на малка сцена Sensations в сектор Европа. На централната сцена World Entertainment Stage - народни танци, изпълнени от състав „Танец”. Националните паркове Рила, Пирин и Централен Балкан, както и Асоциация „Родопи” и Асоциация Стара планина” бяха представени с рекламни материали.

	Holiday World – Прага, Чехия


	05-08.02. 2009
	80
	информационен щанд с 6 съизложители, дегустация на вина и традиционни специалитети, разпространение на рекламни материали, излъчване на филми за България



	IMTM - Тел Авив, Израел
	11. – 12.02.2009
	35 
	4 фирми съ-изложители на щанда. Акцент: лятна и зимна почивка, съчетана с балнеолечебни програми 


	BIT - Милано, Италия 


	19. – 22.02.2009
	50
	2 туристически фирми съ-изложители на щанда. Тема на представянето: Природата Ви приветства!

	Ferie for Alle – Хернинг, Дания

	20 – 22.02.2009
	24
	Участие за втори път.  3 фирми съ-изложители. Анимационна програма - представяне на български вина и раздаване на мартеници, организирано от съизложителите.

	INTERNATIONAL GOLF&RESORT – Сеул, Южна Корея *
	26-01.03. 2009
	18 
	1 съ-изложител, анимационна програма: томбола на щанда на България

- участие в официалната церемония по откриване на изложението.

- срещи с представители на водещи бюра за проектиране на голф-игрища

	IFT`09  - Белград, Сърбия
	26.02- 01.03. 2009
	72
	11 съизложители, разпространение на рекламни материали, излъчване на филми за България



	TRAVEL/UTAZAS  - Будапеща, Унгария


	26.02-01.03.2009
	38
	6 фирми съизложители, прес-конференция пред журналисти и туроператори, разпространение на рекламни материали, излъчване на филми за България

	MAP - Париж, Франция
	19-22.03. 2009
	60
	6 съизложители, разпространение на рекламни материали, излъчване на филми за България

	TTR – The Tourism Fair of Romania - Букурещ, Румъния
	19-22.03.2009
	200 
	26 съ-изложители на щанда, представяне на рекламни материали, излъчване на туристически филми; анимационна програма - демонстрация изработване на български сувенири

	TUR – Гьотеборг, Швеция
	20-23.03.2009
	35


	1 фирма съ-изложител. Програма на щанда – томбола с награди рекламни сувенири, разпространение на рекламни материали, излъчване на филми за България

	Отдых – Минск, Беларус

	01 - 04.04.2009
	95 
	13 фирми изложители на щанда; 
разпространение на рекламни материали, излъчване на филми за България



	WTF – Шанхай, Китай

	09-11.04.2009
	40
	Участие за втори път с информационен щанд, разпространение на рекламни материали, излъчване на филми за България



	Tourism, Leisure & Hotels – Кишинев, Молдова


	09-12.04. 2009
	50 
	16 фирма изложители на щанда, в рамките на панаира се проведе работна среща с молдовски туроператори и представители на Министерство на туризма

	Отдых без границ - Санкт Петербург, Русия

	09 – 12.04.2009
	50
	7 туристически фирми съ-изложители на щанда, разпространение на рекламни материали, излъчване на филми за България. Акцент: морска ваканция, еко и селски туризъм

	KIFT 2009 – Алмати, Казахстан
	23 – 25.04.2009
	37.5 
	2 фирми съ-изложители на щанда, разпространение на рекламни материали, излъчване на филми за България
Провеждане на работна среща с представители на Министерство на туризма на Киргистан

	IMEX – Франкфурт, Германия  


	26-28.05.2009
	62
	През тази година е рекорден броят на участниците - представители от 157 страни с над 3500 компании. На щанда взеха участие четири  туристически фирми  и организации.  информационен щанд, разпространение на рекламни материали, излъчване на филми за България, презентации на възможностите за бизнес пътувания и конгресен туризъм в България. Провеждане на Happy Hour с български вина и специалитети всеки ден, организирано от НДК


* - участие за първи път

2. Организиране на презентации, прес-конференции, семинари

( Провеждане на два семитара в Токио на тема «Български естествени багри,
тъкани, народни носии и традиции» съвместно с Българското посолство през м. февруари 2009 г. Workshop-овете са част от концепцията за представяне на България като привлекателна целогодишна дестинация в рамките на Дните на България. В рамките на семинарите бяха разпространявани рекламни материали за туризма, поставени плакати, банери и излъчване на рекламни филми в паузите.

( Мероприятия в рамките на Година на България в Русия

- в началото на м. Февруари под егидата на президента на Р България и Дмитрий Медведев, президента на Руската Федерация бе открита Година на България в Русия. В рамките на официалното посещение на президента в ЦВЗ Манеж  в Москва се организира изложба на тема „България днес. Недвижими имоти – вино – туризъм”. Периодът на изложението бе от 05-07 февруари 2009г. Държавната агенция по туризъм се представи със самостоятелен щанд от 60 кв.м и с атрактивната експозиция „България на длан”. Също така се проведе българо-руски бизнес форум;

- В Националната търговско-промишлена изложба взеха участие 254 български фирми, които представиха производството си. Фирмите представиха водещите експортни производства като машиностроене, електротехника, електроника, фармация, козметика, обувна и кожарска промишленост, текстил, хранително-вкусова промишленост, винопроизводство, тютюневи изделия, строителство и недвижими имоти, транспорт и транспортни услуги, мебелна промишленост и не на последно място – възможностите за туризъм в България. Освен Държавна агенция по туризъм, на щанда на туристическия бранш участваха и следните браншови асоциации, регионални туристически структури туристически фирми: Солвекс, Васи, Златен тур, Албена, СЦС„Съюз на собствениците” – Слънчев бряг, Община Банско, Община Белоградчик, Шарлопов хотели, Български съюз  по балнеология и СПА туризъм. Участието на туристическия бранш бе отразено в официалния каталог на Националната търговско-промишлена изложба.
- на Бизнес форум «България и Русия – нови възможности за сътрудничество», който се проведе на 27 април една от презентациите бе представена от заместник-председадел на Държавна агенция по туризъм Станислав Новаков;

- в рамките на националната изложба “Алтернативно театрално образователно сдружение” представи експозицията си “България на длан” от Триизмерни репродукции (мини-копия) на най-известните исторически паметници и сгради в България;
( На 7 март 2009г. се проведе туристическо-културното изложение ‘Betoverend Bulgarije’ (Омайваща България). Изложението бе част от Дните на България в Холандия, посветени на  100-годишнината от дипломатическите отношения между двете страни и бяха организирани от Посолството на Република България в Кралство Нидерландия съвместно с Българското Туристическо Информационно Бюро (БТИБ) и Държавна Агенция по Туризъм. 
Изложението се проведе за трети път и се посрещна с изключително голям интерес. Над 1 500 души посетиха катедралата през деня. Участници в изложението бяха холандски и български туристически фирми, български области и общини; холандски и български обществени организации и сдружения работещи за взаимното сътрудничество между двете страни, български художници и скулптури; музикални и фолклорни изпълнители; производители / вносители на българско вино и хранителни продукти в Холандия и други. Целта на проявата бе популяризиране на страната ни сред холандското население и увеличаване на туристопотока от холандски туристи. По традиция на сцената през целия ден имаше изпълнения на български певци и музиканти.  Посетителите можеха да опитат специалитети от българската кухня в българския ресторант. 

( По време на туристическото изложение ИНТУРМАРКЕТ 2009 – пресконференция на тема: Природата Ви приветства! С участието на Посланика на Република България в Руската Федерация – Пламен Грозданов, Председателя на Държавна агенция по туризъм – Анелия Крушкова, Зам.-председателя на Държавна агенция по туризъм – Станислав Новаков и почетния консул – Николай Панайотов.

- по време на изложението по повод Година на България в Русия през месец април – презентация на Зам.-председателя на Държавна агенция по туризъм – Станислав Новаков

( Ден на България в Хелзинки се проведе на 27 април 2009 г. Събитието беше организирано от Държавната агенция по туризъм и Посолството на Р България във Финландия. Мястото на провеждане на Деня на България бе в сградата на кметството на Хелзинки в голямата зала, която е най-представителната в града. Предоставени също така бяха фоайето на първия етаж за изложбата „З60 градуса България” и на втория етаж една по-малка зала за провеждане на среща с туроператорите.
Мотото на Деня на България бе „България – природата ви приветства”.  В рамките на мероприятието беше представена мултимедийна презентация от д-р Стела Балтова, Заместник – председател на Държавната агенция по туризъм на тема „България – отворени врати към отворени сърца”, бяха излъчвани общ имиджов филм за България, филм „Чудесата на България” и „Кодът на вечността” на плазмен екран във фоайето и в залата. След официалната програма имаше концерт на джаз трио Корназов и прием. На събитието присъстваха около 250-300 гости – представители на медиите, дипломати, туроператори и членове на Българо-Финското дружество за приятелство.

3. Организиране на ефективна реклама в чуждестранни медии, вкл. чрез организиране на журналистически и експедиентски турове, печатна реклама, заснемане на рекламни филми и др.

За периода януари – юни 2009 г. от Държавна агенция по туризъм бяха организирани журналистически пътувания с представители на специализирани медии и медии с обща насоченост от следните целеви пазари: 

(Посещение на група от 5 сръбски журналисти в Банско и Боровец в периода 25-28.02.2009г. с цел рекламирането на зимния туризъм в България в сръбските средства за масова информация;
( Съдействие при посещението на двама британски журналисти  Katie Wood и Sydney House от британския ежедневник The Times в периода 10 – 16 април 2009 г. Програмата им включваше основно Пловдив като насочеността на материала е отразяване на възможностите за туризъм. 

(Съдействие при посещение на снимачен екип от японската продуцентска компания „Експрес” ООД за Празник на розата в Казанлък в периода 21 май- 3 юни 2009 г.;

4. Телевизионна реклама
Рекламна кампания по паневропейски ТВ канали
 
На 20.02.2009 г. стартира телевизионна кампания с излъчвания на 30 сек. имиджов рекламен клип по Eurosport International. Освен 245 излъчвания за периода до 20 април 2009 г. Държавната агенция по туризъм бе спонсор по време на ски състезанията в Банско и Интернет реклама на уеб сайта на телевизията www.eurosport.com. За спонсорството Eurosport създаде специални 6 сек. заставки, които ще бъдат излъчвани 26 пъти в раммките на шампионата в Банско. Интернет кампанията е с 3 млн. гарантирани посещения на home page на Eurosport.
На 4 март 2009 г. стартира и телевизионната кампания по световния канал CNN International. Периодът на кампанията е един месец до края на м. март т.г. Излъчванията са на 30 сек. рекламен клип и чрез рубриката Sights & Sounds със спецално създаден 30 сек. клип от телевизията.


Рекламна кампания по чуждестранни национални ТВ канали


Осъществяване на рекламни кампании  в Румъния и Централна Европа с цел насърчаване на записванията на потенциалните туристи за страната ни. Телевизионната кампания в Румъния бе в мрежата на PRO TV и включваше излъчвания на 30 секудни рекламни клипове по следните канали: PRO TV, ACASA TV, PRO Cinema, Sport.Ro, MTV, PRO TV International. Кампанията бе на две вълни със следните периоди – от 10 февруари до края на м. Март и от 6 април до 30 юни т.г.


Кампанията в Централна Европа стартира през м. Юни и ще продължи до м. Август вкл. като обхваща целия активен сезон с цел насърчаване на късните записвания предвид спецификата тази година. Предвиждат се излъчвания на 30 секунден рекламен  клип на тема „Море” по чешкия телевизионен канал NOVA TV и национални канали в Унгария и Словакия.
 
         5. Външна реклама

Рекламната кампания бе договорена и осъществена благодарение на доброто съвместно сътрудничество между Държавната агенция по туризъм и Фрапорт АГ - мажоритарен акционер в смесеното германо-българско дружество "Фрапорт Туин Стар Еърпорт Мениджмънт" АД - концесионер на летищата във Варна и Бургас. Летищният оператор предостави безвъзмездно рекламните площи на територията на летище Франкфурт, а агенцията - визиите за съоръженията. Рекламната кампания стартира в края на април и е за период от три месеца. Това са най-натоварените месеци в рамките, на които са основните записвания на туристите за летните им  ваканции.

Рекламни пана, транспаранти, постери и светещи рекламни съоръжения бяха разположени на най-натоварения терминал на летище Франкфурт и посрещаха посетителите и пътниците на летището с посланието „България - Природата ви приветства!”. На главния път към летището огромен билборд посрещаше пристигащите и заминаващите.
    6. Реклама в Интернет


За периода съществуващите два интернет сайта на Държавна агенция по туризъм – www.tourism.government.bg и www.bulgariatravel.org претърпяха структурни промени с цел усъвършенстване и подобряване визията им. Продължи работата по езиковите версии на основния туристически рекламен сайт на България. Разработени и имплементирани са нови рубрики, целящи да улеснят потребителите при търсенето и откриването на информация от различно естество за България. Сайтовете ежедневно се актуализират.
Посещенията на сайтовете  за периода 01.01.2009г. – 30.06.2009г.
www.tourism.government.bg – 32 102 посещения за периода 

www.bulgariatravel.org – 170 772 посещения за периода 
Промоция на България като място за почивка на българските граждани
7. Национални туристически форуми
	изложение
	Период на провеждане
	Организатор
	Форма на участие на ДАТ

	Международно туристическо изложение Ваканция и Спа Експо - София
	26-28.02.2009 
	Прим Експо София
	Щанд – 102 кв. м, 

Участници – 358 изложители от България и 18 други държави През последните години Държавна агенция по туризъм участва като основен изложител и следвайки стратегията за развитие на туризма, съдейства за представянето на България като туристическа дестинация на регионален принцип. На това изложение се дава възможност да се представят общини, регионални туристически сдружения и асоциации, съвети по туризъм и други нестопански организации. 

Съобразно новата концепция през 2009 г. щандът бе разделен на 8-те региона и общините и сдруженията бяха разпределени към съответните региони. 



	Международно туристическо изложение „Културен туризъм” – Велико Търново
	08 – 11.04.2009
	Царевград Търнов ЕООД
	Програмата  на форума включва няколко елемента:
Туристическo изложение – възможност за фирми, 
туристически организации, общини, културни институти и други да представят своя потенциал за създаване на туристически продукт от областта на културно-познавателния туризъм чрез рекламно-информационни материали. ДАТ участва с малък щанд от 10 кв. м. – стандартен тип.     
Дискусионната програма, включваща анализ на актуални въпроси и Филмов фестивал, на който се представят филми, 
популяризиращи българското културно-историческо наследство и туризма, под мотото “На източния бряг на Европа”. ДАТ получава права върху всички участвали филми за излъчване в рамките на мероприятията, заложени в годишната програма за национална туристическа реклама. 

	Регионално туристическо изложение „Уикенд туризъм” – гр. Русе
	14-16.05.2009
	Община Русе
	ДАТ е съорганизатор на изложението. Тази година Агенцията участва без щанд – само чрез финансово подпомагане в следните направления - Програмата за официалното откриване на изложението, както и анимационната програма за Откриване на туристически сезон с вдигане знамето на крепостта Червен; Демонстрационна програма средновековни занаяти, изграждане на средновековен лагер, демонстрация средновековна фехтовка, както и наградите за победителите във фестивала.

Основните акценти в дискусионната програма на изложението за текущата година бяха: Етнология и туризъм; Развитие на трансгранично сътрудничество чрез изграждане на туристически маршрути; Градските маршрути като туристически продукт




8. Организиране на презентации и семинари в страната

( Организзиране на презентации и семинари по ЕДЕН - European Destinations of Excellence" (EDEN) – Национолен конкурс за отлична туристическа дестинация. Програма ЕДЕН е проект на Европейската Комисия, който се провежда в България от Държавната агенция по туризъм за втора поредна година.  За 2009 г. Конкурса е под надслов „952: Природата ви приветства!” с акцент „Туризъм и защитени територии”. Основната цел на проекта е популяризирането на нововъзникващи и слабо развити туристически дестинации, както и  постигане на икономически растеж чрез осигуряване на  разнообразие и високо качество на туристическите услуги, като в същото време се взима под внимание природата и защитените територии.
По проекта се извършени следните дейности:

 -     Бяха създадени и разпрострнени 2000 информационни брошури

· Бяха проведени  редица пресконференции и шест информационни дни в София, Хасково, Малко Търново, Добрич, Русе, Сапарева баня, Враца; с цел разясняване на условията и изискванията за кандидатстване по проект EDEN` 2009 – „952 – Природата Ви приветства!”
-  Бяха положени основите на създаване на „Мрежа на дестинациите участвали в Конкурса”.Основните цели и задачи на Мрежата са: 

· Обмен на информация за добри практики относно туризма в защитени територии и около тях ;
· Използване и създаване на добри примери за реклама и маркетинг на непопулярни туристически дестинации ;
· Популяризиране на непопулярни туристически дестинации и включването им в новата туристическа карта на България от малко познати места с потенциал за развитие в туризма ; 
· Съвместно участие в Европейски програми и проекти ;

· Участие в усвояването на структурни фондове ;

· Съвместни рекламни кампании ;

-     Беше дадена възможност на 10- те най- добри предложения да представят публично своите предложения;
· По програмата се създава „ Пътеводител на дестинациите, участвали в Националния Конкурс” -  1000 екземпляра, ще бъде разпространен във всички ТИЦ и нова туристическа карта на България;
( Разработка на туристически продукт „Маршрути на виното” – период от началото на февруари до края на май 2009г.
В процеса на разработване на този проект бе извършена сериозна изследователска дейност в следните направления:

1. Подробно изследване на винопроизводителите в страната като местонахождение – география на района, в смисъла на винопроизводството; специфика на сортовете и отглеждане на лозя и произвоство на вино;

2. Инвентаризация на ресурсите за предоставяне на основни и допълнителни туристически услуги: средства за подслон; места за настаняване; заведения за хранене; културни обекти; природни забележителности и туристически атракции;

3. Комплексна оценка на инфраструктурата и достъпността на обектите.

4. Селектиране на изби, произвеждащи специфични за България продукти и такива с висока атрактивност при представянето на продуктите си.

В рамките на проекта бяха изследвани подробно всички райони на винопроизводство в България: Регион Варна, Регион Велико Търново, Регион Плевен, Регион Видин, Регион Русе, Регион Шумен, Регион Пловдив, Регион Бургас, Регион Стара Загора, Регион Хасково, Регион Благоевград, Регион Пазарджик, Регион Сливен

и Регион Ямбол - общо 14 района на винопроизводство.

Бяха обследвани 51 винопроизводители на качествени български вина с гарантира и с гарантира и контролиран произход.

Осъществиха се три експедиции на територията на страната за посещение на място през следните периоди: 7-11 февруари 2009г.; 14-18 април 2009г. и 29.05 – 03.06.2009г.;

По време на тези посещения с участието на френския енолог Г-н Клод Самсон и на Г-жа Паскал Тето – Маркетинг консултатнт в областта на вината и винопроизвоството, бе направена  оценка на потенциала на подбран кръг от винопроизвоствени стопанства, предлагащи развитие на туризъм. Бяха посетени над 25 изби и на 35 туристически обекти и атракции.

В следствие на тези проучвания бяха създадени 8 маршрута в различен формат и за различни целеви групи туристи.


Ефектите, които се очакват са 

· да се разнообрази българиския туристичедски продукт, 

· да се привлекат повече туристи във вътрешността на страната и 

· да се удължи сезонността на традиционните за България морски-рекреативен и зимен-ски туризъм.
( „Велинград – СПА столица на Балканите”

Държавната агенция по туризъм участва и активно съдейства с реклама, транспорт, превод и логистика в осъществяването на представянето и официалната церемония по връчването на приза „ Велинград – СПА столица на Балканите” присъден от Българския алианс на хотелиерските асоциации (БХРА);

( Белоградчик – кампания в подкрепа на номинацията за Новите 7 чудеса на света 

Държавната агенция по туризъм е институцията, която номинира и заяви своята подкрепа за участието на Белоградчик в конкурса за Новите 7 чудеса на света, бе осъществена масирана рекламна кампания и редица срещи и събития целящи популяризирането и подкрепата на Белоградчишките скали в международния конкурс. 
9. Журналистически турове
( За първи път бе организирана продуктово ориентирана обиколка за български журналисти с цел представяне на възможностите за еко-туризъм, които предлага страната ни предвид акцента за 2009 г. в рекламната кампания на България. Пътуването бе проведено в от 14 до 17 май 2009 г. в района на Източни Родопи - Сакар – Стара Загора - малко познат дори и за специалистите район, който в продължение на хилядолетия е бил свързан с близкостоящия световен мегаполис Константинопол – Цариград – Истанбул, но е запазил и своето неподправено очарование като пейзаж, своите реки и ждрела и традициите и обичаите на своето население. Обиколката завършва с посещение на музея на Неолита в Стара Загора. Програмата на обиколката бе разработена от Българската асоциация за алтернативен туризъм;
( Журналистически тур в рамките на откриването на летния туристически сезон в регион Балкания, който обхваща общините Троян, Априлци, Рибарица и Тетевен. Държавна агенция по туризъм по традиция съдейства за организирането на рекламни обиколки в района, като целта е не само популяризиране на нови обекти, но и отразяване на събитието, което е съпроводено с богата културно-развлекателна програма. Тази година в програмата бяха включени и посещения в градовете Етрополе и Елена, отскоро присъединени към регион Балкания, където до този момент не е организирано опознавателно пътуване. Програмата бе предложена от сдружение „Тур Клуб РеМарк”, чиято основна дейност е свързана с популяризирането на регион Балкания.
10. Реклама в мас медии
Осъществени са телевизионни реклами в национални кабелни телевизионни канали на няколко вълни. Телевизионните канали са следните: 

- БНТ  - 30 мин. Ефирно време в предаването „Пътеводител БГ” по БНТ САТ /предвидени са 40 излъчвания от 11 януари до края на 2009 г./;
- Нова ТВ – с предавания, които отразяват основни теми от развитието на българския туризъм и предавания „България – Различната” в периода 05.01-05.03.09 г.;
- BTV- излъчвания на 30 сек. клип на две вълни февруари – март и април – юни, общо 243 излъчвания;
- Фокс Интернешънъл Ченълс България – излъчвания на рекламен клип по ТВ канал Fox Life на три вълни, общо 252 пъти;
- GTV - излъчванията на 30 сек. рекламни клипове на три вълни от 12.01 до 28.02.09 г.; от 01.02 до 20.03.09г. и от 06.04 до 30.06.09 г., които са общо 324
- Балкан Българска ТВ – излъчванията на 30 сек. клип на две вълни от 01.02 до 20.03 и от 06.04 до 30.06.09 г., които са общо 831;
- 7 дни ТВ – излъчвания на рекламен клип за България на три вълни, общо 424 излъчвания. Кампанията стартира на 12.01.09 г.;
- ТВ 7 – участие в 20 предавания и репортажи в 4 3мисии дневно, общо 40 излъчени, излъчване на 20 мин. ПР филм;
- Диема, Диема 2, Диема Фемили, Ринг ТВ, Скат, MSat, Евроком и Travel TV – общо 3 778 излъчвания на рекламен клип в периода 16.02.-19.07.09 г.

- ТВ 2 – излъчвания на рекламен клип на две вълни в периодите 12.01-28.02. и 06.04-28.06.09 г.
- Фолклор ТВ – рекламни и спонсорски заставки в периода 06.04-30.06.09 г.

Реклама в радиа

- осъществяване на радио рекламни спотове, целящи популяризирането на България за периода 01.01-31.05.09 г. по радио Фокус, съвместни рубрики, 8 регионални програми по 15 минути, рекламни спотове по Фреш, Витоша, БГ Радио и Радио 1;
Печатна реклама

В 10 поредни броя през м. май-юли са предвидени рекламни публикации в изданието „19 минути”;
Интернет реклама

Публикуване на уеб визитка в сайта www.bulgaria-tourism.bg за цялата 2009 г.
11. Национален туристически информационен център

Основната дейност на Националния туристически информационен център към ДАТ е събирането, обработването и предоставянето на необходимата информация за обслужването на индивидуални български и чуждестранни туристи. За оптималното осъществяване на тази дейност служителите в информационния център поддържат и периодично обновяват база данни на места за настаняване, хранене, развлечения, разписания на автобуси, влакове и друг обществен транспорт. Центърът предоставя информация за всички видове туристически услуги, улесняващи престоя на чуждестранните посетители. Инфоцентърът изготвя и справки по запитвания на клиенти, предоставя информационни материали, рекламни брошури, каталози на фирми, организации и държавни учреждения. Друга дейност на инфоцентъра е поддържането и обновяването на съвременен фото-архив за различните туристически продукти и дестинации.

Приложение № 5 – Отчет на показателите за изпълнение по програми

	Програма “Национална туристическа политика”
	Мерна единица
	План
	Отчет

	Показатели за изпълнение
	
	
	

	1а. Устойчив ръст на броя на чуждестранните туристи /от 32 основни пазара/
	Процент на увеличение на броя на чуждестранните  туристи
	+ 1.5%
	+7.1%

	1б. Устойчив ръст на броя на чуждестранните туристи/от 32 основни пазара/
	Брой туристи
	4817694     за 2007 год.
	1335166

	2. Приход от турист спрямо разход за реклама
	2007 год. –
съотношение

510:1
	470:1
	

	3. Посетители на официалния туристически сайт
	2007 год. –
249 006 бр.
	+ 20%
	+ 27%


Забележка: 1. Отчетните данни  по показател 1 са за периода от 01.01.2009 г. до 31.05.2009 г. спрямо същия период на 2007 г. Информация по отношение на показателя  се получава от Националния статистически институт. За м. юни НСИ не е предоставил данни към датата на предаване на отчета.
                     2. Показател 2 се отчита годишно.

                     3. Информация по показател 3 се получава от ДАТ.
ІV. Програма 2 – „Администрация”
 Мониторинг върху качеството на услугите в туристическите обекти и туристическия продукт, предлаган от България като туристическа дестинация, чрез системата за регистриране, категоризиране.

По отношение на административното обслужване на лицата, кандидатстващи за регистрация за извършване на туроператорска или туристическа агентска дейност и предварителния контрол при регистриране на лицата:

- Приети заявления за регистрация за извършване на туроператорска и/или туристическа агентска дейност – 116 броя;

- Разгледани приети заявления за регистрация за извършване на туроператорска и/или туристическа агентска дейност – 106 броя;

- Разгледани допълвания към заявления за регистрация с констатирани нередовности  103 броя;

- Изработени удостоверения за туристически агенти /ТА/, туроператори /ТО/ и туроператори и туристически агенти /ТО, ТА/ - 141 броя /От тях: ТА – 24 броя, ТО – 32 броя и ТО, ТА – 85 броя./;

- Изготвени уведомителни писма във връзка с процедурата по регистрация и други -  387 броя;
- Общ брой издадени заповеди за отказ за извършване на регистрация за туристическа дейност, на основание чл. 18, ал. 5 от Закона за туризма, поради неотстраняване на непълнотите и нередовностите на представените документи по чл. 18, ал. 1 от Закона за туризма в подадените заявления в срока по чл. 18, ал. 4 от същия закон – 1 брой;
- Общ брой издадени заповеди за заличаване регистрацията на туроператори и/или туристически агенти за периода от 01.01.2009 г. до 30.06.2009 г.: 5 броя. 
От тях:

· на основание чл. 20, ал.1, т.1 от Закона за туризма – по искане на регистрираното лице – 4 броя;

· на основание чл. 20, ал.1, т.3, б. „б” от Закона за туризма – когато ТО или ТА бъде обявен в несъстоятелност или в ликвидация – 1 брой;
· на основание чл. 20, ал.1, т.3, б. „г” от Закона за туризма – ТО не са представили пред регистриращия орган сключен застрахователен договор по чл. 42, ал. 1 от Закона за туризма – няма.
- консултиране на лицата, кандидатстващи за регистрация.


По отношение на административното обслужване на лицата, кандидатстващи за определяне на категорията на туристически обекти и предварителния контрол при категоризиране на туристически обекти:

· приети заявления за категоризиране на средства за подслон, места за настаняване, заведения за хранене и развлечения, туристически хижи и заведения за хранене – 268 броя туристически обекти;

· разгледани заявления за категоризиране на средства за подслон, места за настаняване, заведения за хранене и развлечения, туристически хижи и заведения за хранене – 245 броя туристически обекти;

· разгледани допълвания към заявления категоризиране на средства за подслон, места за настаняване, заведения за хранене и развлечения, туристически хижи и заведения за хранене с констатирани нередовности - 190 броя туристически обекти;

· издадени временни удостоверения за открита процедура по категоризиране - 267 броя туристически обекти;

- определени туристически обекти от ЕККТО за проверки на място от експертни работни групи за периода от 01.01.2009 г. до 30.06.2009 г. /извършени проверки на място на обекти, в т.ч. обекти с определена категория, откази за определяне на категория, отложени за повторна проверка на място или предстоящо извършване на проверката на място/: 296 броя;
- издадени удостоверения за категория за средства за подслон, места за настаняване, заведения за хранене и развлечения –  153 броя, както следва по вид и категория:

· Общ брой категоризирани средства за подслон и места за настаняване: 52

„Две звезди” – 10 обекта

- Хотел – 10 броя;

„Три звезди” – 17 обекта

· Хотел – 10 броя;

· Вила – 5 броя;

· вилно селище – 1 брой

- 
туристическо селище – 1 брой;

„Четири звезди” –  22 обекта

· Хотел – 14 броя;

· Вила – 8 броя;

„Пет звезди” – 3 обекта

· Хотел – 2 броя;

· Вила – 1 брой.

· Общ брой категоризирани заведения за хранене и развлечения: 101

Заб. Общ брой туристически обекти с определена категория, по-ниска от заявената: - на основание чл.21, ал.2 от Наредбата - при неизпълнение на изискванията, съответстващи на заявената категория, определени в приложения №2, 3 или 4 от Наредбата – 21.

- издадени удостоверения за туристически хижи и заведения за хранене –  няма.
- издадени заповеди за прекратяване на категорията на  туристически обекти - на основание чл. 53, ал.1, т.2 от Закона за туризма – по искане на собственика на туристическия обект – 15 броя.

- Прекратена процедура по категоризиране на туристически обекти по молба на лицето – 5 броя. 

- Издадени заповеди за туристически обекти с отказ за определяне на категория – 68 броя. От тях с:

Издадени заповеди за  туристически обекти с отказ за определяне на категория - на основание чл.21, ал.1, т.1 от Наредбата – когато не се отстранят нередовностите по заявлението и приложените към него документи в сроковете по чл. 10, ал. 1 и 3 от Наредбата; 

 Издадени заповеди за туристически обекти с отказ за определяне на категория - в следните случаи:

- на основание чл.21, ал.1, т.2 от Наредбата - не са изпълнени минималните задължителни изисквания за вид и категория на туристическия обект, определени в съответното приложение;

- на основание чл.21, ал.1, т.3 от Наредбата - налице е обективна невъзможност експертната работна група да извърши проверка на място в обекта по вина на проверяваното лице;

- на основание чл.21, ал.1, т.4 от Наредбата - при проверка по документи или на място се установи, че компетентен да определи категорията на съответния туристически обект е друг орган;

- на основание чл.21, ал.1, т.5 от Наредбата - при открита процедура за категоризиране се констатира промяна на лицето, което извършва или ще извършва хотелиерство или ресторантьорство, или реконструкция или разширение на туристическия обект;

· приети заявления за категоризиране на ски писти – няма;
· разгледани приети заявления за категоризиране на ски писти – няма;

· разгледани допълвания към заявления за категоризиране на ски писти с констатирани нередовности – няма;

· издадени временни удостоверения за открита процедура по категоризиране на ски писти - няма;

· издадени заповеди за  ски-писти за определяне на категория - няма;

· издадени заповеди за  ски-писти с отказ за определяне на категория- няма;

· прекратена процедура по категоризиране на ски-писти - няма;

· приети заявления за категоризиране на плажове – 3 броя;

· разгледани приети заявления за категоризиране на плажове – няма;

· разгледани допълвания към заявления за категоризиране на плажове с констатирани нередовности – няма;

· издадени временни удостоверения за открита процедура по категоризиране на плажове - няма;

· издадени заповеди за  плажове за определяне на категория - няма;

· издадени заповеди за  плажове с отказ за определяне на категория – няма;

· прекратена процедура по категоризиране на плажове - няма;

· водене на регистър за категоризиране на плажове и ски-писти;
· изготвени уведомителни писма и удостоверителни писма във връзка с процедурата по категоризацията на туристически обекти и други – 510 броя;

- консултиране на лицата, кандидатстващи за категоризация на туристическите обекти.
Забележка:

1. Общ брой туристически обекти /средства за подслон, места за настаняване и заведения за хранене и развлечения/ с издадени временни удостоверения за открита процедура по категоризиране към 30.06.2008 г., които не са категоризирани и които следва да бъдат проверени до 17.09.2009 г.: 78 броя.

2. Общ брой туристически хижи и прилежащите към тях заведения за хранене с издадени временни удостоверения за открита процедура по категоризиране към 30.06.2009 г., които не са категоризирани и които следва да бъдат проверени: 260 броя.
Участие в дейността на Експертната комисия по регистрация на туроператори и туристически агенти /ЕКРТТА/:

· проведени 8 заседания на ЕКРТТА;

·  изготвяне на списъци на приети заявления за регистрация;

·  изготвяне на справки за констатирани нередовности в приетите заявления;

·  изготвяне на предварителна оценка и доклад по приетите заявления и допълвания към тях;

·  разглеждане на молби от лица във връзка с процедурата по регистрация;

·  изготвяне на протоколи от заседанията на ЕКРТТА;

·  изготвяне на проекти за заповеди на председателя на Държавната агенция по туризъм за регистрация, за откази за регистрация и за заличаване на регистрация.

Участие в дейността на Експертната комисия по категоризация на туристически обекти /ЕККТО/:

- проведени  заседания на ЕККТО при категоризиране на средства за подслон, места за настаняване и заведения за хранене и развлечения – 11 броя;
- проведени заседания на ЕККТО при категоризиране на плажове и ски писти - няма;
- изготвяне на списъци на приети заявления за категоризация;
- изготвяне на справки за констатирани нередовности в заявления;

- изготвяне на предварителна оценка и доклад по приетите заявления и допълвания към тях;

- изготвяне на доклади от експертните работни групи за извършена проверка на място за категоризиране на туристически обекти;

- разглеждане на молби от лица във връзка с процедурата по категоризация на туристически обекти /за удължаване срока за отстраняване на нередовности, прекратяване на процедурата по категоризиране, прекратяване на категорията на туристически обекти, отлагане проверка на място и други/;
- изготвяне на протоколи от заседанията на ЕККТО;
- изготвяне на проекти за заповеди на председателя на Държавната агенция по туризъм за категоризация на обекти, за прекратяване на категория и за откази за категоризация на туристически обекти.

Дейности във връзка с регистъра на регистрираните лица за извършване на туроператорска и/или туристическа агентска дейност:


- водене, поддържане, съхраняване и актуализиране на регистъра;


- отразяване на постъпили застраховки по чл. 42 от Закона за туризма, покриващи отговорност на туроператора по отношение на 615 лица;


- разгледани постъпили заявления за отразяване на промени в обстоятелствата в регистъра на регистрираните лица – 76 броя;

- отразени промени в обстоятелствата в регистъра на регистрираните лица и издадени удостоверения за регистрация – 69 броя;


- изготвени справки за регистрираните лица за извършване на туристически дейности.

Дейности във връзка с регистъра на категоризираните от председателя на Държавната агенция по туризъм туристически обекти:

- водене, поддържане, съхраняване и актуализиране на регистъра;
- разгледани постъпили заявления за отразяване на промени в обстоятелствата в регистъра на категоризираните туристически обекти – 95 броя;

- отразени промени в обстоятелствата в регистъра на категоризираните туристически обекти и издадени удостоверения за категория – 126 броя;

- изготвени справки за категоризирани туристически обекти;

- изготвени справки за туристически обекти с открита процедура по категоризиране.

 Дейности във връзка с водене на регистъра на категоризираните от кметовете на общини туристически обекти :

- въвеждане и актуализиране в регистъра на предоставените от кметовете на общини в България данни за категоризираните от тях туристически обекти: получена информация от 152 броя общини.

 Участие в работни групи, експертни комисии и други:
- участие в процесуални представителства по административни дела, свързани с дейността на дирекция „РК”, по които ДАТ е страна; 

- участие в заседание на Комитета по наблюдение за Оперативната програма „Регионално развитие” през 2009 г.;
- участие в четвъртата годишна среща на технически комитет в областта на туристическите услуги ISO/TC 228 “Tourism and related services” на Международната организация по стандартизация в гр. Невшехир /Кападокия/ - Турция през април 2009 г.;
- участие във втора работна среща на Европейската секция на IFTTA /Международен форум за юристите, работещи в областта на туризма/ в Палма де Майорка – Испания;

- участие в семинари и работни срещи с общински администрации и туристически сдружения по прилагане на нормативната база, касаеща регистрацията на туроператори и туристически агенти, категоризацията на туристически обекти и контрола върху туристическите дейности;

- участие в обучение на ИМИ /Информационна система за вътрешния пазар/ по директивата за услугите 2006/123/ ЕО и извършване на регистрация на ДАТ като компетентен орган в системата ИМИ;

- участия в туристически борси и изложения, организирани от ДАТ – гр. Прага – Чехия, Гьотеборг - Швеция, Киев - Украйна, Москва и Санкт Петербург – Русия, Шанхай – Китай;

- участие в Технически комитет ТК 89 “Туристически дейности” към Български институт за стандартизация;

- участие в Експертната комисия по професионално направление ”Хотелиерство, ресторантьорство и кетеринг, пътувания, туризъм и свободно време” към Национална агенция за професионално образование и обучение;

- участие в подготовката и управлението на проекти на ДАТ по Оперативната програма „Регионално развитие” Ос 3.3.;

- участие в ІV-то заседание на Комитета за наблюдение по Оперативната програма „Регионално развитие”;

- участие в работна среща на 24.06.2009 г. между представители на ДАТ, администрацията на МС, Министерство на икономиката и енергетиката и Комисия за защита на потребителите относно вписване и регистриране на чуждестранни туроператори от държавите-членки на ЕС. 

 Други дейности, извършвани от служителите в дирекция „РК”:

- техническо изготвяне на временни удостоверения за открита процедура по категоризиране;
- техническо изготвяне на удостоверения за категория на туристически обекти – средства за подслон, места за настаняване, заведения за хранене и развлечения,  туристически хижи и заведения за хранене и удостоверения за регистрация за извършване на туроператорска и/или туристическа агентска дейност;

· консултиране на служители в общински администрации и други лица по въпроси, свързани с нормативната уредба, регламентираща туристическите дейности и други въпроси.

Приложение № 5 – Отчет на показателите за изпълнение по програми

	Програма “Администрация”
	Мерна единица
	План
	Отчет

към 30.06.2009 г.

	Показатели за изпълнение
	
	
	

	1. Численост на персонала
	Бр.
	58
	58

	2. Категоризирани туристически обекти
	Бр.
	1000
	153

	3. Регистрирани туроператори и турагенти
	Бр.
	200
	141


Забележка: Информация по отношение на показател 1, 2 и 3 се получава от ДАТ.
Отчет на разходите по бюджета на Държавна агенция по туризъм за  периода от 01.01.2009 г. до 30.06.2009 г. по политики и програми
	№
	Наименование на политиката
	Разходи (в хил.лв.)

	
	
	Закон
	Уточнен
	Отчет

	
	
	
	план
	

	1
	Политика „Устойчиво развитие на туризма”
	4086.7
	8586.7
	5366.1

	2
	Политика ............................
	
	
	

	 
	 
	
	
	

	 
	 
	
	
	

	 
	 
	
	
	

	N
	Администрация
	1847
	1847
	848.2

	 
	ОБЩО:
	5993.7
	10433.7
	6214.3


Приложение № 6 – Отчет на разходите по бюджетните програми
	Програма “Администрация”
	Закон
	Уточнен план
	Отчет

	(в хил.лв.)
	 
	 
	 

	Общо ведомствени разходи:
	1647
	1647
	848.2

	   Персонал
	744
	744
	468.3

	   Издръжка
	865
	865
	363.7

	   Капиталови разходи
	38
	38
	16.2

	Администрирани разходни параграфи по бюджета на ПРБК
	200
	200
	0

	1. ....................................
	 
	 
	 

	2. ...................................
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 

	Администрирани разходни параграфи по други бюджети, фондове и сметки
	0
	0
	0

	1. ....................................
	 
	 
	 

	2. ...................................
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 

	Общо администрирани разходи (ІІ.+ІІІ.):
	200
	200
	0

	 
	 
	 
	 

	Общо разходи по бюджета на ПРБК (І.+ІІ.):
	1847
	1847
	848.2

	 
	 
	 
	 

	Общо разходи (І.+ІІ.+ІІІ.):
	1847
	1847
	848.2

	 
	 
	 
	 

	Численост на щатния персонал
	58 
	58 
	53 

	Численост на извънщатния персонал
	5 
	5 
	3 


	Програма „Национална туристическа реклама”
	Закон
	Уточнен план
	Отчет

	(в хил.лв.)
	 
	 
	 

	Общо ведомствени разходи:
	4086.7
	8586.7
	5366.1

	   Персонал
	0
	0
	0

	   Издръжка
	4086.7
	8586.7
	5366.1

	   Капиталови разходи
	0
	0
	0

	Администрирани разходни параграфи по бюджета на ПРБК
	0
	0
	0

	1. ....................................
	 
	 
	 

	2. ...................................
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 

	Администрирани разходни параграфи по други бюджети, фондове и сметки
	0
	0
	0

	1. ....................................
	 
	 
	 

	2. ...................................
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 

	Общо администрирани разходи (ІІ.+ІІІ.):
	0
	0
	0

	 
	 
	 
	 

	Общо разходи по бюджета на ПРБК (І.+ІІ.):
	4086.7
	8586.7
	5366.1

	 
	 
	 
	 

	Общо разходи (І.+ІІ.+ІІІ.):
	4086.7
	8586.7
	5366.1

	Численост на щатния персонал
	 
	 
	 

	Численост на извънщатния персонал
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